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Dobrovolny svazek obci

OTAZKA:
MiiZe se v obci mistnim rozhlasem oznamit konani volebniho mitinku politické strany, setkani s
nékterym kandidatem a podobné?

Ne, obecni rozhlasy nemohou byt pro tento ucel pouzivany. Volebni zakon v § 16 odst. 4 fika, ze k
volebni kampani nelze vyuzivat komunika¢ni média kraje nebo obce (nebo pravnické osoby, ktera je
ovladana krajem nebo obci). V souvislosti timto ustanovenim se komunika¢nim médiem, jak vyplyva
mj. i z divodové zpravy k zakonu, mini typicky sdélovaci prostifedky obci a kraji (radni¢ni noviny,
krajské zpravodaje a podobné). Volebni reklama muize byt umisténa pouze na velkoplo$nych
zatizenich kraje ¢i obce. Obecni rozhlas je vSak komunika¢nim médiem ve smyslu sdélovaciho
prostiedku, nikoliv velkoplosnym zatizenim. Proto nemtize byt k volebnim sdélenim, byt jen v
podobé komeréniho oznameni o konani mitinku, pouzivan.

OTAZKA:
Mohou obce poskytnout své plakatovaci plochy k volebni kampani? Za jakych podminek?

Upozoriujeme, Ze legislativa rozliSuje podminky pro vyuziti plakatovacich ploch v dobé do 16
dni pred konanim voleb a v poslednich 16 dnech kampané.

Obce, kraje 1 jimi ovladané osoby mohou umoznit vylep volebnich plakatt a jiné volebni reklamy na
vSechna velkoplo$na zafizeni, ktera vlastni ¢i spoluvlastni (plakatovaci plochy, budovy obce, sloupy
vetrejného osvétleni, vozy MHD a podobné). Zakon o politickych stranach (€. 424/1991 Sb.) ale
strandm a hnutim zakazuje pfijmout od obci, kraju a jimi ovladanych osob dar ¢i jiné bezliplatné
plnéni. Kandidujici strany a hnuti, které chtéji naptiklad vylepit plakaty na obecni plakatovaci plochu,
tedy museji dané obci za vylepeni plakath zaplatit. Musi pfitom jit minimalné o ,,cenu obvyklou®,
nebot’ cena niz$i nez obvykla by jiz pfedstavovala bezlplatné plnéni (dar) samospravy vici politické
strané. Cena obvykla vSak nemusi byt automaticky ve vSech piipadech cenou trzni ¢i komerc¢ni. Pti
stanovovani ceny obvyklé 1ze vychdzet z predchozi praxe kraje nebo obce tykajici se voleb do
Parlamentu Ceské republiky. Pokud v obci dosud bylo dosud praxi poskytovani ploch bezplatng, je
nyni tfeba inkasovat alesponl symbolickou castku. Vzhledem k tomu, Ze strany jsou povinny ve svém
ucetnictvi zaznamenat kazdy naklad volebni kampané, doporucujeme, aby o prondjmu plochy byla
uzaviena alespon jednoducha dohoda, v niz bude uvedena doba pronajmu, rozsah vyhrazené plochy a
cena. Dohoda by méla obsahovat také ujednani o odstranéni plakatd po ukonceni doby pronajmu,
protoze pokud by plakaty visely po uplynuti sjednané lhtity zdarma, dostévalo by se strané
bezuplatného plnéni.

Vyhrazeni plakatovacich ploch pro volebni kampati, neni povinnosti obce. Je jen na obci, zda plochy
poskytne, ¢i ne. Legislativa vSak pocita s odlisSnym rezimem v dobé€ do 16 dni pied kondnim voleb a v
poslednich 16 dnech kampané (§ 16 odst. 4 volebniho zakona). V dob¢ do 16 dni pied konanim voleb
nestanovuje zdkon zadnou podminku rovného pfistupu k plocham obci. Lze tedy uplatnit pravilo ,.kdo
diiv ptijde, ten diiv mele*. V poslednich 16 dnech kampan¢ v§ak musi moznost jejich vyuzivani
odpovidat zasadé rovnosti kandidujicich subjektti. V této dobé tedy musi byt kazdé kandidujici strané
nebo hnuti, ktera o to projevi zdjem, umoznéno se na plakatovacich plochach prezentovat, a to za
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rovnych podminek, tedy napiiklad za stejnou cenu.

OTAZKA:
Jakym zpisobem se mohou zastupitelé a radni mést a kraji ze stran, které kandiduji ve
volbach, prezentovat v komunikaénich médiich obci a kraju, aniZ by porusili volebni zikon?

Volebni zakon v § 16 odst. 4 zakazuje vyuzivat k volebni kampani komunikacni média kraje nebo
obce nebo pravnické osoby, ktera je ovladana krajem nebo obci. Pojem komunika¢ni médium ve
specifické souvislosti s timto ustanovenim jsme vylozili vy$e. Volebni kampani se pfitom dle odst. 1
téhoz paragrafu rozumi jakakoliv propagace kandidujici politické strany, hnuti nebo koalice a jejich
kandidata.

Je ptirozené, ze 1 v dobé& volebni kampané budou samospravy prostfednictvim svych komunikac¢nich
médii informovat o své ¢innosti, tedy zejména ¢lend zastupitelstev, rad a starostil, primatort ¢i
hejtmand, a to i v situaci, kdy tito pfedstavitelé samosprav soucasné reprezentuji kandidujici politicky
subjekt ¢i jsou sami kandidaty nékterého subjektu. Aby jejich propagaci v komunika¢nim médiu obce,
kraje nebo jimi ovladanych osob nebyly naplnény znaky volebni kampané, musi se textové i vizualni
zpracovani prispévkl omezit vyhradné na identifikaci pfislusného komunalniho a krajského
predstavitele a sdéleni o jeho ¢innosti v ramci vykonu ptislusné funkce. Texty ¢i audiovizudlni
prispévky by se mély vécné vztahovat k aktualné feSené problematice samospravy, nikoliv k obecnym
politickym ndzortim predstavitelt samosprav. Vizitky predstavitelli samosprav, véetné podpisi pod
¢lanky ¢i audiovizualnimi pfispévky, by mély obsahovat vyhradné jméno, funkci, piipadné politickou
prislusnost ptedstavitele. Umisténi loga politické strany u jména komunalniho ¢i krajského
predstavitele (nebo i na jinych mistech komunika¢niho média) Ize povazovat za propagaci
kandidujiciho politického subjektu, ¢imz by byl naplnén vyznam pojmu volebni kampaii.



